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Коммерческое предложение

Предлагаю Вам разместить объявление о товарах (услугах) в Рекламной сети Яндекса (РСЯ) посредством системы контекстной рекламы «Яндекс.Директ».

Основные достоинства контекстной рекламы – это:
- Бесплатные показы Вашего объявления, ограниченные лишь деловой активностью пользователей сети;

- Вы платите только за реальных потенциальных клиентов, ищущих ваш товар или услугу в Интернете;

Объявления, размещенные через «Яндекс.Директ», могут быть показаны:

· на страницах результатов поиска Яндекса по выбранному вами запросу
(неограниченное количество ключевых запросов),
· на страницах сайтов-участников Рекламной сети Яндекса (сотни тысяч сайтов-участников),
· на страницах Каталога Яндекса и на страницах результатов поиска по Каталогу, 

· на страницах результатов поиска по «Яндекс.Адресам», 

· на страницах результатов поиска по блогам, 

· на страницах просмотра всех объявлений «Яндекс.Директ» по ключевым словам. 

· на страницах результатов поиска mail.ru

Ведущие сайты-участники Рекламной сети Яндекса (РСЯ)
· mail.ru — один из ведущих порталов Рунета. 

· livejournal.ru – «Живой журнал» — один из крупнейших блог-хостингов. 

· irr.ru – «Из Рук в Руки - Онлайн» — крупнейший национальный сайт частных объявлений универсальной тематики. 

· yellow-pages.ru – «Желтые страницы» — крупнейший интернет-справочник по адресам и телефонам российских организаций. 

· aport.ru — одна из старейших поисковых систем Рунета. 

· nigma.ru — кластеризующая поисковая система. 

· km.ru — универсальный интернет-портал. 

· odnoklassniki.ru — популярный социальный ресурс. 

Ведущие региональные порталы
Беларусь: tut.by, all.by;

Основные разделы РСЯ
Авто/мото, Здоровье, Туризм и путешествия, Бизнес и финансы, Образование, Hi-Tech, Строительство и ремонт, Недвижимость, Производство и поставки, Товары и услуги, Деловые услуги, Работа, Дом и семья, Отдых и развлечения, Гламур, Новости, Спорт.

Преимущества «Яндекс.Директ» по сравнению с другими видами рекламы
Задача традиционной рекламы в печатной прессе, на радио, на телевидении, а также медийной интернет-рекламы обычно состоит в том, чтобы переключить на себя внимание, отвлечь пользователя от того, что он собирался посмотреть или почитать.
Система «Яндекс.Директ» не переключает внимание пользователя, сосредоточенного на решении своей задачи. Она не борется с ним, а идет ему навстречу,  показывает посетителю лишь те объявления, которые прямо связаны с тем, что его в данный момент интересует  – причем, эти интересы пользователя им самим явно сформулированы.
Аудитория Яндекса сопоставима по размеру с аудиторией радиостанций и телеканалов, при этом контекстная реклама показывается не всем пользователям, а только тем, которые проявили свой интерес к тематике рекламируемых товаров или услуг. Это существенно повышает эффективность вложенных в рекламу средств, тем более что Вы платите только за тех посетителей, которые перешли по ссылке (по Вашему объявлению) на сайт, а стоимость этих посетителей для себя Вы устанавливаете сами.
Особенность системы «Яндекс.Директ» в том, что она автоматически определяет географическое местонахождение пользователя Интернета, затем запоминает и реагирует на совершенные им поисковые запросы. И в последующем, при посещении социальных Интернет-ресурсов (odnoklassniki.ru) и других крупных порталов, показывает пользователю те объявления, по тематике которых были созданы поисковые запросы с данного компьютера (IP адреса).
Стоимость размещения
Реклама в системе «Яндекс.Директ» размещается с оплатой за клик по объявлению, а не за его показ. Вы сами определяете цену, по которой готовы оплачивать клики. Минимальная цена клика составляет всего 30 коп. (0.01 у.е.), а минимальный объем заказа — 300 руб. (10 у.е.).
Здесь следует отметить, что стоимость кликов (посетителей) может меняться от минимальной до максимальной цены (автоброкер), в зависимости от поведения Ваших конкурентов, деловой активности самой сети Интернета и некоторых других настроек.
Цена за клик (за посетителя) устанавливается автоматически по принципу аукциона. Например, касаясь тематики «Двери», средняя цена за целевого посетителя составляет 0,18 – 0,55 у.е. Цена зависит от выбранной вами позиции в результатах поиска и показа (чем выше позиция, тем выше цена) и количества конкурентных объявлений нацеленных на одно и то же рекламное место. После размещения объявления в РСЯ «Яндекс.Директ» реагирует на него практически мгновенно. Ваше объявление начинает показываться через 15 минут после поступления оплаты и активации. По статистике для нормальной работы рекламной кампании, нацеленной на Беларусь, требуется 200 - 600 у.е. в месяц. Однако, чтобы просто попробовать и убедиться в эффективности «Яндекс.Директ», достаточно – 50 у.е. Если у Вас нет конкурентов, использующих такой же метод рекламы, то Ваш расход в месяц может составить всего несколько у.е.
Описание услуг агентства

	Настройка и управление рекламной кампании в системе «Яндекс.Директ», создание поисковых запросов, настройка временного и географического таргетинга, подбор ключевых слов и словосочетаний для текстового объявления, обеспечение доступа Заказчику к страницам статистики и контроля за бюджетом.
Если у Вас нет сайта и Вы не готовы к его разработке, то на период проведения рекламной кампании для Вас будет бесплатно разработан и предоставлен мини-сайт (Интернет-визитка) с Вашими основными сведениями: контактная информация, о Вас, о предлагаемых товарах (услугах), схема или карта проезда.
	· Цена размещения объявления по официальным тарифам ООО «Яндекс» и включает услуги по настройке и управлению рекламной кампанией.

· Вся сумма, оплаченная агентству, поступает на баланс Вашей рекламной кампании в РСЯ.
· Мини-сайт бесплатно.


Если у Вас есть сайт и Вы уже пользуетесь контекстной рекламой.
1. Знаете ли Вы о типичных ошибках при создании контекстных объявлений?

При переходе посетителя по Вашему объявлению, он попадает не на страницу с описанием товара (услуги), а на главную страницу сайта. Пользователю приходится искать описание и цену товара (услуги) среди множества других разделов (рубрик) сайта. Часто это приводит к тому, что пользователь уходит с сайта на другой конкурентный сайт, не найдя на Вашем то, что он искал.

2. Знаете ли Вы, что чем эффективнее Ваше объявление, тем меньше Вы платите за клик (за посетителя)?

Если на Ваше объявление пользователи нажимают чаще, чем на объявления конкурентов, то Яндекс будет снижать Вам цену за клик (за посетителя) и Ваше объявление будет показываться выше, чем конкурентные объявления. Если же объявление совсем не эффективно (CTR менее 0,5 %), то оно может быть отключено из показов в рекламной сети Яндекса.

3. Знаете ли Вы, как профессионалы создают эффективные контекстные объявления?

· По статистике отмечено, что множество разных объявлений, точно отвечающих на запрос пользователя, в три раза эффективнее одного статичного (не меняющегося) объявления. Чтобы создать эффективное объявление профессионалы используют шаблоны объявлений. Вместо символов "##" в объявление автоматически подставляются фразы и словосочетания из заданного множества, в точности повторяя запрос пользователя по интересующей его теме. Особенно эффективно использовать этот элемент (##) в заголовках объявлений. Однако, это совсем не значит, что если Вы рекламируете окна, то Ваше объявление будет показываться по запросу «мороженное». Ключевые слова подставляются в Ваше объявление только из заданного множества ключевых слов. Это множество определяет профессионал.

· Профессионалы создают множество ключевых слов точно отвечающих цели рекламодателя. Это значит, что не следует увлекаться слишком большими списками. Например, если рекламодатель нацелен на оптовую продажу велосипедов, то в списке ключевых не следует указывать фразу «велосипед». В таком случае рекламный бюджет будет израсходован мгновенно, а эффект будет близок к нулю. Следует указать фразу «велосипеды оптом» и «велосипеды оптом +от производителя».
· При создании объявления профессионалы широко используют специальные символы. Например, две решетки (##) - назначение этих символов было описано выше. 

· Использование в настройках ключевых фраз кавычек « ». Любая ключевая фраза, взятая в кавычки, означает, что Ваше объявление будет показываться только тогда, когда пользователь в поисковом запросе в точности набрал эту фразу. Ключевая фраза без кавычек означает, что объявление будет показываться при самом широком соответствии ключевой фразе. Например, ключевое слово окна - объявление будет показываться тогда, когда пользователь набирает фразу окна ПВХ или деревянные окна. Если же ключевое слово «окна» в настройках ключевых фраз взять в кавычки, то объявление будет показываться только по этому запросу. В то же время не рекомендуется указывать ключевую фразу «окна», если Вы продаете только «пластиковые окна» и «окна ПВХ».
· Плюс (+) перед предлогами. По умолчанию система Яндекс.Директ игнорирует предлоги в настройках ключевых фраз. Специальный символ (+) обычно ставится перед предлогами (от, в, на, для).  Назначение символа плюс (+) следующее - система Яндекс.Директ должна учитывать предлог в ключевой фразе. Например, пользователь ищет прокат велосипедов в Минске. Если создавать самонастраивающийся заголовок (текст) и не поставить символ плюс (+) перед предлогом в настройках (прокат велосипедов +в Минске), то заголовок (текст) в объявлении будет выглядеть не совсем корректно - прокат велосипедов Минск.
· Корректно настроенный текст объявления снижает количество нецелевых посетителей на сайт. Например, Вы продаете товар (услугу) цена которого в пределах средней рыночной цены или же представляет собой максимальный порог цен на данный товар (услугу). Например, рыночная цена на велосипеды составляет от 100 до 1000 у.е. в зависимости от класса. Вы продаете велосипеды по цене от 300 до 500 у.е. В этом случае, рекомендуется указать Ваш минимальный порог цен на велосипед прямо в тексте объявления. Те покупатели, что ищут велосипед «подешевле», не станут нажимать на Ваше объявление уже на этапе его просмотра.

Качественная настройка контекстного объявления способна снизить затраты на рекламу на 30 %, а в некоторых случаях на 70 %. Обращайтесь к профессионалам!
Оформить заказ рекламы у регионального агентства Яндекс выгодно.

· Агентство берет на себя все расходы, связанные с перечислением валютных средств в пользу Яндекс. Эта сумма составляет от 15 до 30 у.е. за каждое перечисление в зависимости от банка.

· При безналичном расчете денежные средства к Яндекс могут поступать в течение нескольких дней. Денежные средства региональному агентству поступают значительно быстрее, следовательно клиент получает оперативное пополнение баланса рекламных кампаний (в течение 15 мин.).

· Вы получаете профессиональное управление, настройки рекламной кампанией и своего персонального менеджера с которым легко взаимодействовать в любой момент времени.

· Агентство способно предоставить услуги по контекстной рекламе без предоплаты, что очень удобно и выгодно для клиента. Как показывает практика, средства, вложенные в контекстную рекламу, способны окупить себя в первые два-три дня проведения рекламной кампании.
Предлагаем: ДОГОВОР, ГАРАНТИЯ, КРЕДИТ, ПАРТНЕРСТВО.

С уважением,

Святослав
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